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Demokracji Lokalnej 15-16 wrzesnia 2022 r.

im. Jerzego Regulskiego

JAK TWORZYC EFEKTYWNY CONTENT (TRESCI | GRAFIKI)
DO MEDIOW SPOtECZNOSCIOWYCH | NA STRONE WWW
NA PRZYKLADACH INSTYTUCJI PUBLICZNYCH

WAZNE INFORMACJE O SZKOLENIU:
Proponujemy udziat w szkoleniu podczas ktérego oméwmy zasady webwritingu, zasady tworzenia efektywnych krétkich i dtuzszych
tresci do postow i na strone www. Uczestnicy zostang zapoznani ze sposobami tworzenia grafiki przyciggajgcej uwage odbiorcéw.
Przedstawimy mozliwosci content marketingu w mediach spotecznosciowych. Przekazemy umiejetnosci tworzenia réznorodnego
i efektywnego contentu.
I — |

CELE | KORZYSCI:
. Poznanie content marketing i zdobycie wiedzy jak sie go tworzy¢.
. Przeanalizowanie réznorodnych form i rodzajéw tresci tworzonych w social mediach i na stronie www.
. Poznanie narzedzi do usprawnienia pracy i do monitoringu mediéw spotecznosciowych.
. Mozliwos¢ udziatu w praktycznych ¢wiczeniach dotyczgcych tematyki szkolenia.
. Uczestnicy dowiedz3 sie:

- Czym jest content marketing i co w nim jest najwazniejsze.

- Jakie tresci zaliczamy do content marketingu i gdzie najlepiej je dystrybuowad.

- Jak tworzy¢ interesujacg tres¢ zgodnie z obowigzujgcymi zasadami webwritingu.

- Jak tworzy¢ ciekawe grafiki, animacje, infografiki i video — praktyczna nauka kilku narzedzi.

- Jak pisac teksty na strone www, zeby byty interesujgce dla odbiorcéw i wyszukiwarek internetowych (przyjaznych SEO).

PROGRAM:

1. Trendy 2022 content marketingu oraz dane z rynku polskiego.

2. Dlaczego content marketing jest wazny i o co w nim chodzi.

3.  Zasady tworzenia tresci (contentu) dla poszczegdlnych platform SM (Facebook, Instagram, Linkedin, Twitter, Youtube, TikTok),
zgodnie z ich mozliwosciami, zasobami oraz algorytmami.

4.  Kim jest Twoj odbiorca? Dlaczego warto go zna¢ (okreslenie grupy odbiorcéw). Cwiczenie.

5. Jak tworzy¢ ciekawe i angazujace tresci, ktore sg chetnie oglgdane przez odbiorcéw, na ktére reagujg. Do czego warto sie
przekonaé, co wykorzystywaé czeéciej, a czego warto unika¢? Cwiczenie.

6. Prezentacja wielu réznych rodzajow, formatéw tresci do social medidw. Posty podstawowe, link posty, relacje, rolki, live'y, video
oraz cykle, infografiki i wiele innych oraz wskazéwki w jakich sytuacjach ich uzywac najlepiej. Inspiracje i przyktady graficzno-
tekstowych .

7 Co oznacza 3H w content marketingu?

8. Jak wykorzysta¢ moc emocji oraz jak je budzi¢ tworzac tresc i uzywajac emocji?

9. Jezyk jakiego warto uzywaé w mediach spotecznosciowych, zeby skraca¢ dystans z odbiorca.

10. Teksty do Internetu, na strone www, artykuty. Jak je pisa¢ zgodnie z zasadami webwritingu i czym powinny sie cechowaé.

11. Moc nagtéwkéw i ich tworzenie na bazie formut copywriterskich. Cwiczenie.

12. Programy do sprawdzania poprawnosci tresci.

13. Nauka tworzenia grafik, grafik animowanych, krétkich filmikow, pokazéw slajdow i innych potrzebnych do promocji formatow
graficznych. Warsztat z Canva.com. Warsztat praktyczny.

14. Tworzenia kilka réznych rodzajéw postéw podczas warsztatu np. informacja/news, cykl, rozrywka.

15. Przeglad 3-4 fanpage’e FB podczas szkolenia i omdéwienie pod wzgledem contentowym.

ADRESACI: Pracownicy wydziatéw promocji i komunikacji jednostkach administracji publicznej, osoby przygotowujace tresci, grafiki na
stronach internetowych i mediach spotecznosciowych organizacjach samorzgdowych.

PROWADZACY: Absolwentka Miedzynarodowej Wyzszej Szkoty Nauk Politycznych przy US oraz podyplomowej Szkoty Marketingu i
Zarzadzania. Specjalistka ds. marketingu, promocji i reklamy z wieloletnim doswiadczeniem w miedzynarodowych korporacjach,
trenerka. Doradza w zakresie marketingu online, w tym medidw spotecznosciowych i spdjnosci komunikacji w réznych kanatach.
Przygotowuje strategie marketingowe online dla przedsiebiorcow i (wspot)tworzy ich komunikacje w sieci. Od 7 lat prowadzi warsztaty
dla firm iinstytucji panstwowych z zakresu funkcjonalnosci Social Mediéw (m.in. Facebook, Instagram, Linkedin, You Tube, TikTok),
tworzenia grafik w programie Canva.com, storytellingu czy content marketingu. Pisze artykuty, teksty na strony www. Prelegentka na
wydarzeniach dla przedsiebiorcéw. Pasjonuje sie rozwojem osobistym i prowadzi bloga dla przedsiebiorczych kobiet. Moderuje grupe
dla kobiet przedsiebiorczych na FB: Wspieramy sie w rozwoju i w biznesie oraz kilka grup lokalnych.
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Jak tworzy¢ efektywny content (tresci i grafiki) do medidw spotecznosciowych
i na strone WWW na przyktadach instytucji publicznych.

Szkolenie bedziemy realizowali w formie webinarium on line.

15-16 wrzesnia 2022 r. Szkolenie w godzinach 10:00-14:00

Cena: 579 PLN netto/os. Udziat w szkoleniu zwolniony z VAT w przypadku finansowania
szkolenia ze Srodkéw publicznych.

CENA zawiera: udziat w profesjonalnym szkoleniu on-line,
materiaty szkoleniowe w wersji elektronicznej,
certyfikat ukoniczenia szkolenia,
mozliwos¢ konsultacji z trenerem.

DANE DO Fun.daCJa.ROZWOJu Demokracji Lokalnej Centrum Mazowsze
ul. Zurawia 43, 00-680 Warszawa
KONTAKTU: tel. 533 804 115, szkolenia@frdl.org.pl

DANE UCZESTNIKA ZGtASZANEGO NA SZKOLENIE

Nazwa i adres nabywcy
(dane do faktury)

Nazwa i adres odbiorcy

NIP Telefon

1. Imie i nazwisko uczestnika,
stanowisko,
E-MAIL i TEL. DO KONTAKTU
2. Imie i nazwisko uczestnika,
stanowisko,
E-MAIL i TEL. DO KONTAKTU
Oswiadczam, ze szkolenie dla ww. pracownikow jest ksztatceniem zawodowym finansowanym w TAKO NIEO
catosci lub co najmniej 70% ze srodkéw publicznych (prosze zaznaczy¢ wtasciwe)

Prosze o przestanie faktury i certyfikatu Na adres MaAIlOWY: ............ccooooiieiiriie ittt st e ettt st sa et aeee e seeesses s eas

Dokonanie zgtoszenia na szkolenie jest rownoznaczne z zapoznaniem sie i zaakceptowaniem regulaminu szkolen Fundacji Rozwoju
Demokracji Lokalnej zamieszczonym na stronie Organizatora www.frdl.mazowsze.pl oraz zawartej w nim Polityce prywatnosci i
ochrony danych osobowych.

Zgtoszenia prosimy przesyta¢ do 9 wrzesnia 2022 r.
UWAGA Liczba miejsc ograniczona. O udziale w szkoleniu decyduje kolejnos¢ zgtoszen. Zgtoszenie na szkolenie musi zostac
potwierdzone przestaniem do Osrodka karty zgtoszenia. Brak pisemnej rezygnacji ze szkolenia najpdzniej na trzy dni robocze przed
terminem jest rownoznaczny z obcigzeniem Paristwa naleznoscig za szkolenie niezaleznie od przyczyny rezygnacji. Ptatnos$¢ nalezy
uregulowac przelewem na podstawie wystawionej i przestanej FV.

Podpis osoby upowaznionej




